Значок          (треугольничек-указатель) в вебе используется преимущественно для пролистывания изображений в галереи (вправо-влево), в типографике он используется для обозначения списка, иногда он используется для обозначения примечаний, но самое известное его обозначение – это кнопка play на медийных устройствах. 
Этот значок не является фирменным элементом, поэтому использовать его в одном и том же виде на сайте в разных по значению (значимости) блоках – нецелесообразно. 
Предлагаю доработать этот элемент следующим образом:

1) Там, где этот значок указывает на «Новый Panamera» (Рядом с 4-е измерение), он является ссылкой (или частью ссылки – включая остальные элементы) на презентацию нового автомобиля, а не просто ссылкой на информационную страничку с фотографиями и техническим описанием. Соответственно - это «кнопка запуска медийной презентации» и в данном случае сделать этот значок внутри квадратика – решение весьма обоснованное. 
Пользователь видит кнопку «play» и подсознательно уже готов к тому, что перед ним будет какая-то анимация.
2) В навигационном меню этот значок может принять форму элегантной стрелочки. Во-первых, появится эффект движения и направления (что, кстати, рядом с машинками будет смотреться на порядок эмоциональнее), во-вторых, стрелочка – это более сильный символ (по восприятию) и для навигации он подходит лучше (т.к. основное меню раскрывается в два-три подуровня – эффект движения будет усиливоться).
3) В описаниях характеристик (boxster/boxster/описание этой модели) можно использовать значок в том виде, котором он сей час есть – это логично при описание разделов или выделения параграфов.

4) При пролистывании галереи внизу страницы (вправо-влево) можно использовать этот значок, но с обрезанным слегка верхом и низом (пример тут:  http://www.tenex.ru/ ) – это позволит усилить широкоформатный эффект.
5) А в самой галереи (напротив названия каждой машины) этот значок может быть представлен в виде шеврона. 
Ассоциация с шевроном идет со статусом (ассоциация с высоким званием),  со стилем (элемент униформы) и с принадлежностью к благородной истории (геральдический символ). Это будет не заметно непонимающему пользователю, но знающий пользователь оценит.

Существуют условности, к которым человек привыкает на подсознательном уровне (бизнес-литература, журналы, плакатный дизайн и всевозможные презентации – в них существуют очень четкие правила типографики и рекламного дизайна). Если эти условности упускаются, то человек чувствует дискомфорт в восприятии на уровне подсознания, а если они соблюдаются целиком и полностью – у него складывается ощущение, что это что-то знакомое.
Главная страница:

1) «4-е измерение» написано «обычным» шрифтом, хотя рекламирует «необычную концепцию». Было бы очень неплохо подобрать к нему интересный шрифт и обыграть эту надпись (тех-дизайн) в тон того, о чем он говорит (дорисовать так, чтобы пользователь, глядя на эту надпись, абсолютно ассоциировал ее с 4-ым измерением).

Так же нужно добавить эффект «hover» - при наведение мышкой на эту надпись – происходит действие – это добавляет динамики сайту, подогревает интерес пользователя, а так же, если пользователь не понял – что там есть ссылка – экшен при наведении поможет ему ее обнаружить.
2) На белорусском сайте стоит одна картинка, на российском другая, на американском третья (и везде 4-е измерение). Это ТОЛЬКО ПРЕДЛОЖЕНИЕ (потому, что своя картинка под каждую страну – идея хорошая и концептуальная под менталитет…, ибо мне, четоно, больше всего нравится белорусская картинка) – можно сделать так, что картинки будут меняться (пример http://www.avtostor.ru/ - это очень неудачный пример, но самое важное – принцип смены картинок, а технологию их изменения можно замутить очень даже гламурную).
3) Картинки в галереи очень мелкие и разглядеть машины на них крайне сложно. Предлагаю увеличить эти картинки в раза полтора-два (так, чтобы в ряд влезало не четыре, а три картинки).
 Названия машин могут появляться после того, как пользователь наводит на нее мышкой на полупрозрачной подложке (пример – вот так http://smoothgallery.jondesign.net/showcase/gallery/#myGallery-picture(4) – такой же как тут эффект при переключении, только у нас - при наведении). 
Так же есть идея сделать машины черно-белыми (но это должен быть черно-белый металлик – под стиль порше), а при наведении она становится цветной.

И последняя проблема с галереей – она очень резко дергается при прокрутке – не хватает изящества и гламура (при прокрутке необходима задержка, а потом спад скорости и замедление). Как вариант прокрутки сайта можно глянуть тут: http://www.tenex.ru/
4) Кнопки «конфигуратор» и «Сравнения моделей» нужно сделать графическими и под стиль изящных форм машин порше (преимущественно круглая форма) и поставить их рядом, так же сделать их по принципу машинок в галереи – черно-белые (в цвет металлик), а при наведение – цветные.
5) На данный момент с точки зрения композийности – нижняя часть очень узкая, к тому же пестрые картинки снизу отвлекают от строгого дизайна верней части сайта: картинки «4-го измерения» и такого же строгого меню. 
НО, если мы доработаем эту часть в соответствие с выше предложенными рекомендациями,  то верх и низ стабилизируются (будет более верное процентное соотношение по высоте, что намного благоприятнее воспринимается глазом), так же нижняя часть будет играть роль вспомогательного блока (а не как щас - она пестрит всеми цветами радуги), что приведет к большему акценту на навигационное меню и картинку «4-е измерение».

Тогда самой пестрой картинкой на странице будет логотип (щас он входит в конфликт с цветными картинками галереи), а логотип раскрученного бренда с историей – это первое из-за чего тратят огромные деньги (..ведь это порше…).

6)  В навигации при наведении на какой-либо раздел – происходит выделение этого раздела и затухание остальных (это очень клёва). Почему то же самое не происходит на втором и третьем подуровнях разворачивающегося меню? Это будет правильно и даст больший акцент на выделенный элемент!
7) Когда открываю описание какой-либо модели (в навигационном меню) в разделе «Информация» идут ссылки на другой сайт. Это очень сильно путает пользователя. Переход осуществляется незаметно и без предупреждений. 
Пользователь, пытаясь найти то место где был первоначально, судорожно щелкает по всем разделам, путается, а когда нажимает на логотип (чтобы попасть на главную) – его выкидывают на российский сайт вместо белорусского. 
Внутренние страницы:

8) Очень смущает, что на главной и на внутренних разное навигационное меню. Меню может быть в разных формах, но преимущественно в одном месте и в одинаковой комплектации (т.е. на всех страницах разделы меню одинаковые). 

Тем более, что на внутренней странице весь левый столбик абсолютно пустой – нагромождения не будет (Из меню на внутренних страницах сайта можно убрать машинки, чтобы оно с точки зрения дизайна смотрелось строже). 
9) Немного увеличить межбуквенный интервал на ВСЕХ внутренних страницах сайта и в меню, чтобы сделать текст более читабельным (с межстрочным интервалом все ок). Более читабельный текст повысит доверие к сайту и улучшит отношение (подсознательное восприятие).
Новости и события

10) Так уж сложилось исторически, что в русскоязычном интернете в новостях сперва идет дата, а потом идет новость, в то время как в америкасосии все с точностью наоборот (примерами могут быть http://lenta.ru/   и  http://news.yahoo.com/ ).
Так как мы в русскоязычном интернете – дата у нас должна стоять слева.

11) От заголовка «Новости и события» добавить отступов сверху и снизу – заголовкам требуется много места (к тому же это заголовок страницы), а так же с позиции дизайна так будет смотреться лучше (не так налеплено как щас).

12) Полная новость сделана очень хорошо – мне нравится. Что можно добавить: основные мысли в тексте выделять жирным, но чтобы не потерялся общий стиль (чтобы удобнее было читать), примечания брать в рамку (или еще как их выделять), в таблицах добавить эффект «hover» (когда наводишь на раздел таблицы мышкой – вся строчка подсвечивается), а так же добавить в новость широкоформатных картинок в конце текста (это будет изящьно, необычно, и в стиле сайта, к тому же в новостях долны быть картинки – они тогда интереснее – лучше один раз увидеть…).
Автомобили
13) Доработать заголовок так же, как в разделе «Новости и события».
14) При нажатии на раздел – будет лучше, если содержимое будет открываться в том же окне, а не в новом. Во-первых, всплывающие окна пугаю пользователя,  а во-вторых нарушается «плавность серфинга» по сайту.

15) По технике обрисовки машинок есть ляпы: очень неудачно сделана тень, завалы по темным местам, неестественные блики, грязное исполнение. Вот так машинки рисует мой дизайнер – можно пронаблюдать косяки http://pics.livejournal.com/tastemeru/pic/0000hky0 

16) В разделе с машинками я бы цену выделил красным (достаточно принятая практика, к тому же цена - одна из самых главных информаций в описании). Но с другой стороны, возможно, у порше есть концепт, который говорит, что цена должна быть посредственной информацией (мол, те кто выбирают порше – не думают сильно о цене машины).

17) Там, где сноска «Нажав ссылку Вы будете переадресованы на наш международный сайт» нужно добавить (перед предупреждением) ассоциативную картинку (например, восклицательный значок в треуголнике).

Аксессуары

18) Заголовок: сверху добавить расстояния.
19) После каждого раздела добавить широкоформатную картинку (ассоциативную).

Сервис

1) Заголовок: сверху добавить расстояния.

2) Телефон выделить, чтобы он не сплывался с основным текстом (на вскидку – красным и сделать крупнее).

3) Так как телефон одинаковый для обслуживания и запчастей – нет смысла его дублировать. Возможно, можно сделать эти сообщения в два столбика, а внизу крупно написать один телефон.
Гарантии

4) В конце страницы параграф с информационными данными выделить аккуратной рамкой или полупрозрачной подложкой.

О компании

5) Те же требования по заголовкам, как и в новостях.

6) В тексте «о компании» и «о порше» значимые вещи можно выделить жирным (Например, «Porsche - это привлекательность.» , «Миф стал реальностью.» и другие).

7) В контактах во «время работы» таблицу дорисовать – добавить разделителей (пунктиром) между всеми служебными пунктами.
8) Адрес отдела продаж и Адрес отдела сервиса поставить рядом – они вместе будут эстетичнее смотреться и справа пропадет большой кусок пустого места.

9) Так же технические обозначения (тел, GSM, факс) нужно сделать отличным цветом от цвета цифр телефона (например, серым). Так мы расставим акценты сильнее.

Другое

10) На всех сайтах порше рядом с адресом (URL) стоит иконка с логотипом, а на белорусском сайте – нет. Нужно исправить.

11) При нажатии на кнопку «написать» пользователь переадресовывается на центр yahoo, что не очень удобно для русскоязычных пользователей, не имеющих yahoo-паспортов.

12) В карте сайта я бы добавил разделителей между разделами или подложек, чтобы они не слипались и конфликтовали между собой.

13) В левом нижнем углу вырезан белый кусок под ссылками «написать, карта сайта, войти» - это кусок поплывшего кода – нужно исправить.

14) Верстка сайта хорошая, но НЕ SEO-FRENDLY. Т.е. сайт не заточен под СЕО, хотя, на промо-сайтах это, наверное, і не нужно.
