Экспертный анализ Юзабилити
1) Сайт позиционируется как «Весь спорт Беларуси». То, что это спортивный сайт – без сомнения задача решена – складывается четкое ощущение, что это спортивный портал. Но намеком на Беларусь является только маленький флажок переключения языков.
2) Каждый сайт – это самостоятельный бренд, а у бренда, в первую очередь, должны быть следующие составляющие: НАЗВАНИЕ(esport.by), ЛОГОТИП (буквачка е), СЛОГАН(?)…, ну я не говорю про фирменный стиль, концепт, идею и т.д. 
3)  Концепт не очень продуман (нету фишки). Вот, например, тут http://www.sport.ru/ есть галочка. И они эту галочку пихают ваще где угодно – т.е активно идет работа над узнаваемостью бренда.

Вобще по брендингу есть интересная статья – я периодически к ней обращаюсь. http://blogrock.ru/archives/127/
В качестве решения проблемы предлагаю к логотипу привязать слоган «Весь спорт Беларуси» в национальном исполнении (или еще как) – одним выстрелом двух зайцев. А в качестве концепта – буквочка «е», только придумать, как ее еще можно обыграть на сайте.
для дизайнера. доработать логотип, не изменяя масштабов: добавить на логотипе надпись «Весь спорт Беларуси» и добавить ему ассоциаций с Беларусью. (только нужно показать не жесткую Беларусь «типа орнамента или флага», а клёвую Беларусь «какие-то сторонние ассоциации с беларусью, или Беларусь в новой амплуа, но что-бы было понятно, что это Беларусь и имело отношение к спорту». вот пример того, что я имею в виду http://www.free-lance.ru/users/rgbist/upload/f_4753eb2dad742.jpg)

Для верстальшика. Логотип доработается дизайнером. Принимая во внимания дополнительную загруженность логотипа новыми элементами, добавить сверху от заголовка «Наши новости» (с низу от логотипа) свободного места (нужно добавить пространства логотипу, чтобы они вместе с заголовком не смотрелись наляпано и не перегружали левый верхний угол). 

Когда добавится расстояния между заголовком «Новости спорта» и логотипом, нужно принимать во внимание, что это расстояние от верхней границы необходимо увеличить и во всех остальных заголовках на сайте.

Сделать цвет заголовков чуть-чуть в сторону серого. Нужно поменять цвет так, чтобы они оставались для восприятия глазом черными, но за счет более мягкого контраста смотрелись сглаженными  (важно не делать их серыми). Тоже самое сделать с белым цветом (это касается только заголовков).

Для специалиста по Java-script. Вот так можно доработать верхнюю черную прокручивающуюся плашку http://www.flowplayer.org/tools/scrollable.html 
Главная страница

1) Прокручивающаяся плашка дублирует информацию, которая идет ниже. Может сложиться мнение, что все, что есть в этой плашке – есть на сайте. Пользователь может не дойти до самого конца страницы, подумав, что вся информация на сайте – это раздел события.

мол, у кого не работает эта плашка – могут посмотреть ту же информацию по средствам пхп и хтмл
Так же Стивен Круг (специалист по Юзабилити, я бы даже сказал основоположник) относит дубляж информации к весьма серьезным ошибкам.

мол, перед глазами две одинаковые новости: куда щелкать? …голова болит – пользователь начинает думать не о том, КАКУЮ информацию ему нужно получить, а КАК ему ее получить
Эта плашка выделяется лучше всего и является главной на странице – это то, что можно назвать рекламным словом «ай-кетчер». В последствии это будут самые дорогие рекламные площадки на сайте для ПР-статей. Информация в этой плашке должна быть самая качественная.
Слово «События» в самом заметном месте на сайте мне кажется недостаточно эмоциональным. Что я знаю о фанатах спорта (классический британский болельщик) – это взрывной эмоциональный диапазон, уверенность в своей правоте и агрессия + на спортивные события обычно ходят компании (болельщик-одиночка, как мне кажется, не часто встречается, как, скажем, группа фанатов с разрисованными животами). Название этого раздела должно играть, запоминаться, должно понравиться болельщикам и стать одним из постоянных выражений в их обиходе, а так же стать серьезным основанием вирусного маркетинга.
Не тормози – SNIKERSни! А ты есть VKONTAKTE? Пойдем, купим PAMPEPSы! 
Т.к., на мой взгляд, задача весьма глобальная – предлагаю решить ее путем мозгового штурма. Слово (или словосочетание), которое будет присутствовать в этом блоке должно обыгрываться всеми возможными способами, быть актуальным, хорошо запоминающимся и МЕГА-позитивным (  Информацию в эту плашку можно собирать «соляночкой», т.е. добавлять туда материалы из разных разделов, но только самые качественные и интересные (это так называемое SMO-ориентированное продвижение)
Пример МЕГА-позитива http://vkontakte.ru/video3840771_89919234
Для специалистов по мозговому штурму ( На основании решения подготовить техническое задание на доработку для программиста. 

2) Слева новости очень сливаются в один ряд: с одной стороны это хорошо – появляется ощущение некой РСС-ленты слева, но с другой стороны – События берут на себя весь визуальный акцент и наша «РСС-лента» теряется. Значимость этого блока очевидна – это самый обновляемый блок сайта, что дает нам полное право на его улучшение. 

Я попытаюсь разделить пользователей на группы и сделать небольшой сравнительный анализ с позиции каждого из них, но при этом чтобы не обидеть никого.
– Группа профессиональных любителей спорта. Это те люди, которые сделали достижения других свое профессией. Они всегда вкусе ВСЕХ событий, они отслеживают изменения в личной и карьерной жизни значимых фигур в спорте, они пишут статьи и делают ставки. Для таких людей настоящее представление блока новости подходит почти идеально – читая только заголовок, они на биологическом уровне могут сказать к какому виду(направлению) спорта относится и на сколько она на самом деле «свежая». 
Если бы я был на месте такого чувака – я бы просто поставил себе РСС

– Группа болельщиков. Это те, которые посветили свою жизнь чужим успехам или поражением. Скорее всего, что у них есть своя любимая команда, за которою они болеют, и, интересуясь спортом в целом, отдают предпочтение одному или нескольким видам. Для таких людей таких людей рубрика – достаточно важная информация.

Вот я интересуюсь всеми видами спорта, да, но вот футболом я интересуюсь профессионально, и, соответственно, про футбол мне нужно (не «я хочу», а «мне нужно») знать все. Заметные рубрики помогут в голове моментом отсортировать статьи которые я посмотрю, которые возможно посмотрю и которые мне совершенно неинтересны
– Третья группа – это пользователи-любители. Это люди, которые занимаются своим делом, а вечером на диване (или с друзьями под пиво в баре) смотрят какие-либо спортивные мероприятия. Они не разбираются в этом профессионально, но хотят быть в курсе событий. Вот для такого народа отличный показатель компетентности – это частота обновлений.
Мол, на том сайте я уже все прочитал, т.к. обновляются они раз в неделю, а здесь у меня не хватает времени даже на то, чтобы просто просмотреть все. Где интереснее – очевидно(не принимая во внимания другие факторы: актуальность и оригинальность информации, удобство пользования, интересный функционал и т.д.).

На основании всего вышесказанного я предлагаю следующие доработки этого блока: сперва нам нужно отделить техническую информацию от названия новости и логично их связать (очень хороший пример этой реализации - http://www.sport.ru/ - мы можем реализовать это чересполосицей), затем заметнее сделать название рубрики (например, более темным шрифтом выделить…, кстати, слово «рубрика» тут тоже лишнее, ибо такие ссылки как «хоккей», «футбол» и т.д. являются самоочевидными), и как-то выделить дату (например, дать ей целую строчку).
для дизайнера. Необходимо доработать краткую новость: Убираем слова «Комментарии» и «Рубрика» из технического текста – ассоциативных картинок будет достаточно, чтобы понять их значение. 
Выставляем техническую информацию в одну строчку, выделяем ссылку на раздел более темным цветом (синим или черным – не знаю, на усмотрение дизайнера, но чтобы она была достаточно заметна), а так же выделяем дату публикации (можно дату выделить белым цветом, а под нее положить такую же черную подложку с градиентом вверху, что у логотипа, только в уменьшенном варианте и эту подложку минимально доработать – например, полосочками бумажки (очень эмоциональный элемент)).

Когда выделяются дата и рубрика, нужно сделать так, чтобы не потерялся значок комментариев – дорисовать его в тон тому, что получилось. Таким образом, утяжелив блок с новостями, мы немножко уравновесим сайт (на данный момент новости не очень заметны, черный блок прокрутки событий и нижние картинки новых событий берут на себя весь акцент).
Так же не мешало бы разработать еще варианты публикации новостей на сайте для таких блоков как «здоровье», «активный отдых», «события» и «блоги соответственно». Можно поиграться и в каждом блоке как-то по своему выделить дату публикации. – ЭТО ПРЕДЛОЖЕНИЕ 
Для верстальшика. Доработать новости в соответствии с предоставленным дизайнером макетом (макетами). 
3) Есть проблема: когда бросаешь взгляд на блок с новостями, блок с фоторепортажами или блоки здоровье и активный отдых (конечно, при условии что там будет много/достаточно информации) – появляется вопрос: техническая информация относится к верхней или к нижней ссылки? Такая проблема есть и остается неприятный осадок.
Часть этой проблемы будет реализовано во втором пункте, но основное решение следующее: при наведении на новости или другие подобные блоки (включая события и блоги),  – добавить эффект css “hover” с полупрозрачной подложкой. 
Это, во-первых, ощутимо добавит динамики сайту, а во-вторых, пользователь будет видеть на подложке абсолютно все элементы, которые относятся непосредственно к блоку, который он просматривает.
для дизайнера. Нарисовать подложку, которая будет появляться под информационными блоками при наведении, и установить ее прозрачность (ей можно придать разную форму, а так же сделать чуть заметным нанесенным на нее логотип – в таком формате, как на стоках делают).
Для верстальшика. Доработать эффект «hover» для всех информационных блоков (блоки разной формы) в соответствии с предоставленным дизайнером макетом. Про «прозрачность» можно почитать тут: http://chernev.ru/pravilnaya-prozrachnost.html#more-249 
4) Название новости не всегда отражает ее содержание (это касается блогов и событий). Поэтому есть небольшое предисловие, чтобы пользователь понял, интересна ему эта новость или нет. 
Поэтому во всех событиях и блогах (и еще где это нужно) нужно выделять основную мысль (от 2-3 слов до одного предложения) и делать его ссылкой на эту полную новость. 
Во-первых, это поможет пользователю понять насколько необходима ему эта новость (ссылка бросается в глаза и нет необходимости читать весь текст предисловия целиком), а так же это очень полезно для продвижения, ибо это есть ссылка, которая так-же проиндексируется поисковиками.
Для редакторов. Проведем мини-сейшен по добавлению материала на сайт (там поговорим и перелинкковку, и про оформление, и про оптимизацию и т.д.). 
5) Блоки «Здоровье», «Форум» и «активный отдых» очень сильно сливаются с блогами и теряются в общей массе информации. Проблема в том, что между ними нет никаких разделителей, а т.к. размеры у них разные (соотношение), то первоначальная «блочность», которая задумывалась в исходном дизайне (она там реально была) – развалилась к чертовой бабушке.
Нужно смериться с тем, что размеры блоков будут прыгать самым необычным образом, а дизайнеры всегда все видят в абсолюте – в итоге получается не совсем так, как на главной картинке. Решение этой проблемы может быть добавления точечных разделителей между блоками. Например, как тут http://www.myfreesport.co.uk
для дизайнера. Нарисовать разделители между этими блоками (блоги, здоровье, форум, активный отдых), чтобы появилась четкая блочная структура. Можно сделать разделители в виде точечных линий.
Для верстальшика. Доработать верстку в соответствии с рекомендациями дизайнера. Сделать «гламурное перелистывание якоря» - вот код: http://chernev.ru/anchor/ 
6) Дизайнеры в большинстве своем случаях не уделяют внимание тестам (это связано с тем, что инструменты работы с текстом в фотошоп и цсс отличаются, и задача типографика складывается на верстальщика, а верстальщик, в свою очередь, убежден, что макет нужно делать 1:1 с дизайном и все изменения, которые вносятся во время верстки – это идиотизм заказчика). В Европе при создании сайта – один из главных людей в команде – это профессиональный типограф, который делает текст читабельным и приятным к восприятию, потом рисуются картинки, а уж потом составляется дизайн.
У вас на сайте межбуквенные интервалы больше, чем у дизайнера – уже хорошо, но все равно нет ощущения завершенности – нужно работать над межстрочным и межбуквенным интервалами.
Необходимо доработать типографику: нужно «поиграться» с css – letter-spacing(от .1em до .3em), text-justify:inter-character, text-justify:inter-word, line-height
Примеры хорошей типографики: 
                http://informationarchitects.jp       http://ilovetypography.com/                                                                                                         http://www.designfabrika.com/        http://designerof2015.aiga.org/   http://www.natl.tv/         http://azzabee.com.au       http://blog.fl-2.com/ 
Для верстальшика. К сожалению, я так и не составил таблицы с конкретными значениями css для каждого шрифта и размера (а сделать это было бы очень не плохо), поэтому эти значения нужно подбирать на глаз (было бы очень не плохо созвониться и дорабатывать их в он-лайн режиме). Или можно воспользоваться вот этим вот сервисом: http://www.typechart.com/ 
7) В фоторепортажах вводит в заблуждение конструкция: картинка-нащвание-технический текст. Мне кажется, что это неудачное решение, появляются вопросы: что к камому разделу относится – я уже говорил об этом. 
Вот хорошее решение: http://www.skysports.com/ - когда наводишь на картинку справа-внизу, срабатывает ява-скрипт и показывает дополнительную информацию. 
Во-первых, это добавляет интерактивности сайту, а во вторых техническая информация не мельтешит, а появляется по мере необходимости, в третьих – я не спутаю название, картинку и техническую информацию, что крайне юзабельно.
для дизайнера. Доработать блоки на главной странице из галереи в соответствии с этим шаблоном http://dev.herr-schuessler.de/examples/jquery-popeye/ (там оформлены картинки-превьюшки с описаниями)
Для верстальшика/специалиста по java-script. Доработать превьюшки из раздела «Фоторепортажи» в соответствии с предложенным дизайнером макетом. Исходный код тут: http://chernev.ru/pravilnye-illyustracii-k-statyam.html   
ПХП программист. так же будет участвовать в работе, т.к. новый скрипт нужно будет подогнать под существующие переменные и по необходимости доработать ввод данных через админку. 
8) Иногда возникает проблема, когда дойдешь до самого низа сайта, а дальше некуда двигаться. Некоторые пользователи теряются, а наша задача – чтобы пользователь осуществлял серфинг по нашему сайту непрерывно. 
В таких случаях спасает кнопочка «наверх», но большинство сочтут такую кнопку – идиотизмом (мол, я могу пролистать сайт – не дурак), однако практика показывается что такая кнопочка весьма не лишняя на сайте. Поэтому эту кнопочку можно замутить забавным креативчиком (то, что послужит поводом для вирусного маркетинга), а так же туда добавить буквочку «е» как элемент фирменного стиля – воббще огонь получится.
для дизайнера. Нарисовать спортивный креативчик (туда добавить логотип). Креативчик придумать мозговым штурмом. 
Для верстальшика. Сделать якорь, пролистывающий наверх страницу. 

9) Сверху рубрикатор привлекает к себе недостаточно внимания. Он помогает отсортировать информацию на сайте – это весьма необходимый инструмент.
К нему можно добавить небольшую стрелочку-пиктограмму. Стрелочка очень сильный символ – она привлечет дополнительное внимание к этому блоку, а так же увеличит его значимость.
Можно не реализовать, а можно реализовать – тут делать так, как скажет дизайнер по этому поводу. 
10) Когда нажимаю переключение между русским и белорусским языками – оно выкидывает на главную страницу, а должно переключать непосредственно в том месте, где я нахожусь.

Я так понимаю, в процессе реализации. 

11) Форма авторизации/регистрации очень перегружена.
Ссылка «Зачем нужна регистрация?» мне кажется лишней  - маленькая форма, много слов – все смешивается. Эту кнопочку «Зачем нужна регистрация?» можно сделать в виде вопросика в кружке – пользователь поймет что это. 
Пример  http://www.free-lance.ru/users/Smad/upload/f_499fd03f1126a.gif 
для дизайнера. Убрать ссылку «Зачем нужна регистрация», в место нее нарисовать маленький вопросик в стиль формы и найти ему место, «разгрузить» форму - «логин» и «пароль» можно написать не над ячейками, а прямо в них. По щелчку они исчезают и пользователь вводит туда свои данные.
Для верстальшика. Реализовать то, что сотворил дизайнер.
Внутренняя страница раздела каталога
12) Категории очень сильно прилипаю к левой части страницы и берут на себя мало акцента по сравнению с новостями.

На внутренней странице перед категориями поставить длинные тире или еще как их выделить (по принципу списка).
для дизайнера. Нарисовать маркеры для списка категорий.
Для верстальшика. Реализовать маркеры для списка категорий. 

13) Постраничная навигация реализована неудобно, ну, в принципе, как у всех.

Очень хорошее решение проблемы постраничной навигации можно найти вот в этой статье -  http://www.birzool.com/page-navigation/ 

Для этой работы привлекаются специалисты по всем категориям: сперва дизайнер по схеме http://www.picamatic.com/show/2008/10/24/05/08/1235863_607x181.png   рисует модуль постраничной навигации в стиль сайта (!!!_только список делаем слева-направа, а не как на схеме), затем верстальщик это все дело нарезает,  специалист по Java-Script реализовывает прокрутку снизу (так же прокрутка должна быть не резкой, а «гламурной» - как бы с замедлением), и на последнем ПХП-программист заканчивает работу, внедряя этот модуль в сайт. 

14) Когда захожу в категорию, очень логично, что хлебные крошки будут появляться на том же месте, где до этого был каталог. Так же меня очень смутило, что при переходе в какую-либо категорию - все остальные категории пропадают. 
Категории складываются в каталог. Когда я лажу по каталогу, я исследую его по тем позициям, которые представляют наибольший интерес для меня. И конечно, самое главное, что я должен видеть – это то, где я уже побывал и то, гуда я еще могу попасть. 
Предлагаю делать каталог сквозным на всех этапах просмотра, а разделы выделять по такому же принципу, как выделяются разделы основной навигации.

Это позволит пользователям сразу видеть весь ассортимент новостей, а так же пользователи смогут переходить между разделами в один щелчок, а не в два (количество щелчков при переходах – это очень важный показатель).
ПХП программист. Нужно чтобы модуль со всем списком категорий был сквозным на всех подуровнях (вплоть до полной новости). 

Полная (подробная) новость
15) Доработать элементарную типографику (при помощи css).

· Сделать больше отступ слева и справа текстового поля + слева сделать большой отступ (типа параграф, но применимый ко всему тексту),
· Ссделать отступы со всех сторон картинки (чтобы тест рядом не был наляплен ), а так же сделать картинкам стили (рамку или подложку), 
· Написать стили для списков и таблиц (вот пример, как должны выглядеть хорошие таблицы: HTTP://ICANT.CO.UK/CSSTABLEGALLERY/ - там можно варианты пощелкать ), 
· Жирный шрифт использовать только для выделения основных мыслей, чтобы удобно было читать (вот так делать не стоит HTTP://ESPORT.BY/SOBITIYA/TABLITCA_TRANSFEROV_CHEMPIONATA_BELARUSI9768 ) 
· Сделать стили для подзаголовков, предисловий, технической информации, цитатам и т.д. – они ВСЕГДА используются в новостях.
· http://esport.by/blogi/bryuno_mbanangoy_bog_zahotel_chtobi_ya_okazalsya_v_dinamo - информацию такого рода что внизу нужна записывать в цитату и делать для нее специальные стили.
для дизайнера. Нарисовать правила оформления к статьям. !Вот тут http://herr-schuessler.de/blog/jquerypopeye-an-inline-lightbox-alternative/  смотреть то, что нужно оформлять + сделать несколько дополнительных выделений блоков (если понадобиться выделять абзацы)
Для верстальшика. Разработать стили в соответствии с рисунками дизайнера, а ТАК ЖЕ принимать во внимание межстрочный и межбуквенные интервалы. !Вот тут http://herr-schuessler.de/blog/jquerypopeye-an-inline-lightbox-alternative/  смотреть примеры кодов
ПХП программист. Пусть подвяжет в админку возможность работы с этими стилями при оформлении статей. Сделать отдельную кнопочку под каждый стиль, и, выделив необходимы текстовый блок, администратор будет применять этот стиль по щелчку. 

16) Блок «Читайте дальше» нужно отделить от самой новости – они очень сливаются вместе и его можно принять за продолжение статьи.. 
Его можно сделать на белой подложке по принципу выделения комментариев.
для дизайнера. Нарисовать подложку под раздел «Читайте дальше», но сделать так, чтобы эта подложка не сливалась с комментариями! (эти выделения не долны быть похожи). Если не подложку, тогда нарисовать разделитель или как-то еще отделить эти блоки друг от друга.
Для верстальшика. Все это реализовать. 
17) Комментарии давно мечтаю сделать в таком виде: http://psd.tutsplus.com/tutorials/photo-effects-tutorials/how-to-apply-textures-to-uneven-surfaces/
для дизайнера. Нарисовать комментарии вот в таком виде – соответственно, слева - аватарка (остальные доработки на усмотрение дизайнера):
[image: image1.emf]
Для верстальшика. Реализовать. 

18) Символы на картинке капчи должны быть справа от описательной надписи (я бы его сократил) и слева от места, куда их нужно вводить (чтобы удобнее было).
В комментарии подсказки должны быть на русском языке (сайт же на русском…).

Как мне кажется, есть еще один значимый недостаток с комментариями  – это то, что нельзя удалить оставленный комментарий, а иногда это бывает очень полезно. Можно сделать так: при удалении комментарий не пропадает, а просто появляется сообщения внутри прокомментированного блока «Комментарий удален автором», в некоторых случаях «Комментарий удален администратором» - пусть позорники светятся.
ПХП программист. Пусть переведет на русский язык подсказки а форме комментариев. 
19) Смущает фраза «Последние материалы по этой тематике». «последние» - грустное слово и совершенно не ассоциируется со словом «передовые», принимая во внимание еще то, что этот раздел идет в самом конце (. Так же проблемы оформления краткой новости, о которых я подробно рассказывал в первой главе

Решение о доработке заголовка так же предлагаю принять в режиме мозгового штурма.
Для специалистов по мозговому штурму ( 
20) Очень хорошее решение – это перелинковка между самими статьями. Это когда мы внутри статьи делаем ссылки на другие статьи.

Во-первых, пользователь будет доволен, что по интересующей его статье есть еще и дополнительные материалы, темы в которых пересекаются, а во-вторых, это очень благоприятно подействует на оптимизацию и продвижения нашего сайта. А так же мы все ближе пододвигаемся к концепту бесконечного серфинга по нашему сайту.
Для редакторов. Проведем мини-сейшен по добавлению материала на сайт (там поговорим и перелинкковку, и про оформление, и про оптимизацию и т.д.). 

Фотогалерея
21) Фотогалерея сделана жестко!!! При переходе по фоткам (туда-сюда) - перегружается вся страничка целиком, на 15-и дюймах фотка с описанием целиком не помещаются на экране (+ нужно прокручивать, чтобы ее увидеть). Другие фото альбома – это превьюшки – они должны быть возле подгружаемой картинки!
Фотогалерею нужно делать на аяксе, или, на худой конец, на флеше. 
· Вот хорошо сделанная галерея http://www.gavingough.com/portfolio/ 
· Или хотя бы так (только с подгрузками) http://www.sportdates.co.uk/  
· Или тут http://ishootshows.com/portfolio/
для дизайнера. Нужно придумать, как эту галерию вставить в сайт, чтобы не нарушить принципов дизайна.
Для специалиста по gave-script. Вот скрипт отличного слайд-шоу http://chernev.ru/maloe-da-udaloe-slajdshou.html Его нужно встроить в наши галереи.
ПХП программист. Пусть это все дело подвяжет. 
Регистрация
22) Регистрацию тоже желательно на аяксе делать с подсказками и проверками в он-лайн режиме. 
Вот это регистрация мне нравится больше всего https://edit.yahoo.com/registration?.intl=us&new=1&.done=http%3A//www.yahoo.com&.src=fpctx&.v=0&.u=av4ggip4rd776&partner=&.partner=&pkg=&stepid=&.p=&promo=&.last=
И такой вопрос: это капча от invision – у вас с ней проблем не бывает?
ПХП программист. Я бы порекомендовал эту капчу http://chernev.ru/yuzabelnaya-kapcha-na-php.html, а то та, что щас у вас – очень сложная. 
Фишки аякс форм сможете найти по следующим ссылкам: 
http://www.noupe.com/css/47-excellent-ajax-css-forms.html
http://www.malsup.com/jquery/form/#getting-started
http://www.zapatec.com/website/main/products/forms/index.jsp  
23) После подтверждения почты логично, что пользователь автоматически войдет в свой аккаунт и переадресует на личную страницу с настройками.
ПХП программист. Добывить переадресацию
24) Сообщения-предупреждения (типо, фотка больше 100 пикселей) нужно писать шрифтом красного цвета.
ПХП программист. Поменять цвет системного сообщения.
Информационные странички
25) На страничке с рекламой нужно визуально представить те места, где будет размещаться реклама, так же, я думаю, что нужно написать количество показов (сколько людей увидят этот баннер) и, конечно, оформить все основные мысли, абзацы и числа – стилями, отделяющими одни от других.
Я, как рекламодатель, хочу наглядно видеть где будет висеть моя реклама и сколько народа ее увидят, ибо только я знаю, что принесет наибольший эффект в моей сфере. 
Акции и скидки выделить тематическими картинками, чтобы привлечь максимально внимания на эмоциональном уровне (хорошо работаю ярлычки по принципу sale – такие картинки в виде ассиметричных с множеством углов звездочек красного цвета) 
Так же все правила типографики, которые я описывал в предыдущих главах
Примеры (не самые удачны, но чтобы объяснить направление в какую сторону двигаться)  http://hh.ru/article.xml?articleId=8              http://www.image-media.ru/advert_site/   
для дизайнера. В прикрепленном файле находится схема, по которой нужно нарисовать страничку. Всплывающее окно на доработку дизайнером самостоятельно – потренироваться типокрафике (в последствии мы этот блок доделаем).
Для специалиста по gave-script. Вот скрипт, которые делает гламурные всплывающие окна http://www.trentrichardson.com/Impromptu/index.php 
26) Страничка «Контакты» это все же небольшая визитная карточка сайта. Есть достаточно устоявшиеся стереотипы по поводу спортивных журналистов, поэтому страничка с контактами должна быть эффектной и привлекательной. Главного редактора повесить фотку (хорошо для ПР и для первого впечатления отлично), сделать разделители между эл. адресами и контактными данными + не плохо добавить аську и скайп. В самих почтовых адресах убрать пробелы и сделать их ссылками (если опасаетесь спама – сделайте их картинками).
27) ФАКу придать форму блока «вопрос-ответ»: отделить вопросы от ответов абзацами и отступами. Возможно, дорисовать соединяющие вопрос и ответ ломанные полосочки.

28) Информация об ограничениях: добавить подложки и выделения. Разделить первичную и вторичную информацию. http://evroflag.by/flagshtocks
Поиск
29) Поиск показывает результаты, но не выделяет их маркером в найденных материалах. Так же нужно сделать так, чтобы пользователю при вводе запроса вылистывался выпадающий список с вариантами, отсортированными под его запрос (вот, как Яндекс делает, когда вводишь запрос – это называется «автозаполнение»).
ПХП программисту. Нужно сделать так, чтобы запрос, введенный пользователям подсвечивался в результатах выдачи. Так же нужно сделать автозаполнение в поиск. 
Форум
30) Форум, в принципе, стандартный. Наверное, его не стоит переделывать. Я бы подумал над тем, чтобы еще унифицировать взаимодействия профиля пользователя на сайте и на форуме.
Блоги
31) В блогах в «полной биографии» рядом с фоткой спортсмена – черное пятно – мне кажется, что оно не в тему. + фотку сделать крупнее, личную биографию выровнять по правой части.

32) Когда читаешь блог, мне удобнее, когда я вижу собеседника (блоггера). 
для дизайнера. Нарисовать страничку с личной биографией: делим страницу на две части – слева будет находиться крупная фотка, под фоткой курсивом будет написана цитата с подписью, а справа на подложке (или еще как) будет находиться биография (чтобы левая и правая часть контрастировали) – так страничка будет на порядок аккуратнее.
Для верстальшика. Реализовать.  
Другое

33) Код на валидацию хтмл – чистый, а в цсс - 17 ошибок, если исправить – будет красиво :) 

http://validator.w3.org/check?verbose=1&uri=http%3A%2F%2Fjigsaw.w3.org%2Fcss-validator%2Fvalidator%3Fprofile%3Dcss21%26warning%3D0%26uri%3Dhttp%253A%252F%252Fesport.by%252F 
http://jigsaw.w3.org/css-validator/validator?profile=css21&warning=0&uri=http%3A%2F%2Fesport.by%2F
С конгруэнтностью и композийностью все в порядке, пространство, перспектива, свет в норме, а вот по поводу колористики – я бы не делал заподающие цвета на сайте (пороговые значения) – ну, типа, чисто белый и чисто черный…
для дизайнера. Рисуем ПРИКОЛЬНУЮ СТРАНИЧКУ «Ошибка 404»!!! Вообще с жестким приколом! Мозговой штурм. 
Дополнительно

Блоги.

1) Объединяем блог спортсмена и его биографию (У нас получается что-то вроде личной странички спортсмена “аля ЖЖ”).  Часть с биографией делим на две части: слева – фотоблок (как на превью галереи – я писал выше об этом), справа – биография (если фотоблока нет, тогда биография растягивается на всю ширину верхней страницы). Ниже идут блоговые сообщения.
2) Спортсмену можно “карму” добавить (на личной страничке).

3) Записи в разделе «Блоги» (http://esport.by/blogi/ ) должны идти в таком же виде, как они представлены на главной (только фотку сделать крупнее). Можно пустить ненавязчивым списочком с подложкой «Последние записи».
При нажатии на заголовок блога - пользователь переходит в полное сообщение блога. При нажатии на фотку спортсмена пользователь переходит на стараничку спортсмена. 

4) В развернутой блоговой записи показвать панель пользователя.
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Это привычная практика, когда я читаю блоговое сообщение – я вижу блоггера.
5) В развернутом блоговом сообщении можно оставлять комментарии.
Видео.

1) Записи в разделе “видео” будут иметь тот же вид, что и записи раздела “новости” (http://esport.by/novosti/ ). Только убираем превью-краткое описание (Коротки эффектные мувики в комментариях не нуждаются). 
2) В развернутом видео-сообщении находятся: сам видеоролик (тут же скрипт, который красивый кадр из видео вырезает для превью), оценочная шкала (Видео-моменты – это штука народная, она нуждается в оценке народа) и возможность оставить комментарии.
Главная.

1) Прокручивающаяся плашка остается наполненная событяими. Продублированные снизу записи “события” убираем.
2) Вся блоговая часть (включая правую часть контента) подымаются наверх под самую плашку. Заголовок “блоги” переписываем  -  “Блоги спорсменов”. 

3) В правой части контента перед боком “Здоровье” появляется блок “Видео” (Видео будет иметь такой же вид, как выглядят записи “новости” слева). 

4) Блок “фоторепортажи” переносим в самый низ и распологаем горизонтально по всей ширене страницы (можно сделать плашку для галереи немного другим дизанйом).

Так же было бы не плохо, чтобы при широком мониторе в галерею добавлялись фотки по всему горизонту.

5) Слева блок с новостями можно увиличивать и уменьшать, чтобы сохранить цельную архитектуру сайта.
Дополнительно (28/03/09)
1) В развернутой фотогалереи сделать стили, чтобы выделить имя фотографа или истояник фотографий (под названием сделать подложку). Так же в развернутой фотогалереи названеи фотогалереи сделать ЗАМЕТНЕЕ.

2) На главной странице последние добавленные 3 материала каждого раздела подсвечиваем. Например, новости слева вверху: последние три новости выделяются подложкой. 
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